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Sehr geehrter Herr Landrat,

wie schén, dass wir uns am vergangenen Mittwoch bei der Regional-
beiratssitzung der RWE Energy in Essen getroffen haben. Leider war es
mit Blick auf die Hauptversammlung unseres Unternehmens am darauf
folgenden Tag nicht mogllch schon bei dieser Sitzung die Inhalte der

u vertiefen. Dies moéchte ich auf diesem

Wege nachholen

Unsere RWE ist ein starkes Unternehmen und ein ,Markenname" fir
Energie. Hierauf bauen wir auf. Unser Logo sind diese drei Buchstaben,
optisch hervorgehoben durch eine darunter liegende Spiegelung. In der
externen Kommunikation werden wir, beispielsweise in Anzeigen, dieses
Logo untrennbar mit dem Anspruch VORWEG GEHEN verbinden. Aus
Granden der Praktikabilitdf werden wir in anderen Formen der
AuRendarstellung, z.B. auf Gebauden des Unternehmens, nur das Logo
RWE einsetzen.

Der Vorstand hat sich einstimmig flr diese Kampagne entschieden und
auch fiir die Abschaffung des alten Logos. Die ,Hand" stand seit dem Jahr
2000 fiir den Anspruch des.,Multi Utility®, der integrierten Versorgung mit
Energie und Wasser. Unser Kerngeschéft hat sich in den vergangenen -
Jahren aber massiv verandert. Wir haben den Energiebereich fokussiert
und das internationale Wassergeschéft sowie die Entsorgungsdienst-
leistungen abgegeben. Auflerdem gab es eine Reihe von negativen
Assoziationen mit der Hand, sowohi bei Kunden wie den Mitarbeitern.
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. Mit dem neuen Auftritt des Unternehrhens voliziehen wir diese
Verdnderungen im Markt nach und machen beim Logo einen
konsequenten Schnitt.

In jedem Fall werden wir fir die neue Kampagne und die Umstellung des
Logos kein zusétzliches Geld aufwenden, sondern bestehende Mittel aus
dem Kommunikations- und Sponsoringbereich umwidmen. Wir wollen
auch hier kosteneffizient arbeiten.

Im Zentrum der Kampagne werden Motive stehen, die unseren Anspruch
auf eine aktive Futhrungsrolle in unseren Markten verdeutlichen: Unsere
Innovationen im Bereich Kohlekraftwerke, mit denen wir Wettbewerb,
Umweltschutz und Versorgungssicherheit verbinden. Unser Einsatz fir die
Kernenergie, weil wir auf diesen Energietrager auf lange Sicht nicht
verzichten kénnen. Unsere Investitionen in erneuerbare Energien, die
deutlich machen, dass wir nachhaltig und zukunftsféhig arbeiten. Unsere
neuen Produkte, die unseren Kunden Preisstabilitat Gber mehrere Jahre
bieten. '

VORWEG GEHEN heif3t aber auch, dass wir nicht abwarten, bis wir von
Politik und Gesellschaft aufgefordert werden, etwas zu tun. Wir haben den
Mut, auch schwierige Themen als erster anzusprechen. Die aktuelle
Diskussion zur ,Stromliicke” in Deutschland ist hier ein Beispiel.

In der Anlage finden Sie eine kleine Ubersicht tiber einige der geplanten
Motive. Wir haben diese Kampagne mit einer der besten Agenturen
Deutschlands zusammen erarbeitet. Lassen Sie uns wissen, was Sie von
dieser Kampagne halten und wo wir noch besser werden kénnen. Wir
freuen uns Gber lhre Reaktionen, auch Kritik. Denn nur, wenn wir
miteinander reden, kdnnen wir neue Impulse aufnehmen, noch besser-

- werden und ,voRWEg"“ gehen. -

Mit freundlichen G.rufsen

der
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2/1 Follow up

Jeder, Ser sich engaglart fir don Kilmaschutz elnsetzt, stelit Forderungen. Wir stellen
diese Forderungen auch an uny sefbst: Energia muss schnellstrBglch sauberer und
‘sichierer werden. Und thre Nutzupg foch effizienter. voRWEQ gehen bedeutet fir RWE,

stch dtesen Herausforderunguszu stallen, Mit sinem Tnvestitionsprogramem von Uher
Koo 3 ’

30 Mird; Ettro. wirwok
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Mogliche Anzeigenmotive
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UND EINEN STROMZAHLER AN BIETEN,

* Text noch in Abstimmung
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