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Kommunen im wichtig
Rhein-Kreis Neuss optimierbar
machen Kultur divers

Dokumentation Beteiligungsphase
Workshop zum Thema Kulturmarketing/Zugédnge im Kulturzentrum Zons am 31.03.2022

In h ad Ite - Vorstellungsrunde

* Mit welchen Perspektiven sind die Teilnehmenden
heute hier?

* Das sind meine Themen wenn ich an
Zugdange/Marketing denke

Arbeitsphase in Kleingruppen zu drei Themen
* Cross-Kultur

* Zielgruppe Familien
» Auf Angebote aufmerksam machen

* Sli.do Link fiir Feedback oder Anmerkungen
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Hier wollen wir hin
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Hier wollen wir hin
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Joining
an event?

# Enter event code

Christoph Burggraf
Senior Consultant

christoph.burggraf@ramboll.com
0152 53210531

Mochten Sie uns noch etwas
auf den Weg geben?

Bitte gehen Sie auf www.sli.do

Schritt 2:

Tragen Sie als event code bitte
#Kulturplan ein und bestatigen
anschlieBend mit der griinen Schaltflache
Join.

Luise Schrader Kristina Broens

Consultant

Managerin

luise.schrader@rambaoll.com kristina.broens@ramboll.com

01522 2588279

0151 58015126



